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Palavra

do Presidente

Ja estamos em abril, o primeiro trimestre do ano
ja se foi, assim como aquela sensacao de
incerteza e apreensao que rondava a todos nesse
inicio de 2022.

Dessa forma entramos nesse novo més mais
renovados de boas expectativas, aos poucos o
comeércio vem se recuperando e mostrando sua
forca e sua capacidade em vencer desafios.

E aproveitando sobre o més de abril € bom
lembrar que se trata de um més de feriados
importantes, onde acontece um aquecimento
das vendas no comércio. A pascoa impulsiona
diversos setores de forma direta e indireta,

gerando um animo na economia. T ”

Entao & hora de arregacar as mangas e fazer : ) R sscomiacu
) ) o emsrcan Bl b e

dessa pascoa uma grande oportunidade de

crescimento.

Feliz Pascoa atodos nos!

Sexta Feira Santa
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E t Saiba um pouco mais sobre as reunioes e
IICOII rOS encontros que ocorreram no més de marco

Café das Mulheres Empreendedoras ACIAS 2022
08/03/2022
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Roda Bem Caminhoneiro:

Em 25/03/2022, sexta-feira, o Presidente da ACIAS,

Wladimir Lara, Vice-Presidente Paulo Takeyama,

Juridico Regina Veloso e membro da Diretoria Francisca Lima,
participaram do evento Roda Bem Caminhoneiro, que foi
realizado pela COOTABS Transportes de Salto/SP, contou

com a presenca do Ministro da Cidadania: Joao Roma e Ministro
da Infraestrutura: Tarcisio Gomes de Freitas, entre outras
autoridades, para a realizacao da entrega do Posto de
Abastecimento e do Container Escritorio.




18 de Abril

O Dia do Amigo é celebrado no dia 18 deste
més e € uma otima oportunidade para
colocar em acao campanhas de marketing
com ofertas para comemorar as boas
amizades - e vocé, as vendas. E possivel usar
o Dia do Amigo para atrair novos clientes,
engajar o seu publico e fortalecer a marca da
suaempresa.

Aamizade é um dos pilares que fortalecem as
relagoes pessoais e se torna suporte
emocional para todos os momentos da vida,
felizes ou dificeis. Por isso muita gente tem o
habito de prestar homenagens e presentear
as pessoas queridas em forma de
reconhecimento e agradecimento por tanto
tempo de companheirismo ou para celebrar
uma novaamizade que surge.

Vocé pode estimular essa ideia aos clientes
criando campanhas em dose dupla, como
por exemplo, indique e ganhe. Nessa
modalidade, o cliente que levar um amigo
para comprar em sua loja ou fechar um plano

de assinatura, ganha desconto.

Outra forma interessante de aumentar a
audiéncia é fazendo collabs com outras
marcas nesse dia. Encontre empresas que
falem com o mesmo publico que vocé, mas
que nao sejam suas concorrentes e convide
essas marcas para que as duas empresas
realizem algo juntas. Pode ser um sorteio, um
evento, uma promog¢ao em conjunto ou o que
for maisvantajoso paraambas.

Outra ideia interessante é fazer concurso de
dia dos amigos, sendo essa uma otima
oportunidades de manter seus clientes
engajados. Vocé pode oferecer prémios a
quem fizer a melhor foto com o amigo ou o
melhor video e marcar sua loja nas redes
sociais.

Independente do segmento, sempre ha uma
lista de oportunidades para vender mais em
datas comemorativas. Aproveite o Dia dos
Amigos para aplicar essas dicas de marketing
e estarafrente da concorréncia.



A Pascoa esta chegando! E, por isso, os gestores nao devem deixar de planejar agoes para essa
data tao simbalica. Por mais que a Pascoa esteja ligada aos chocolates e alimentagao, também é
uma otima oportunidade para agoes de marketing no comércio em geral.

Segundo a Confederacao Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC), nos proximos
dias as vendas de Pascoa devem movimentar RS 2,160 bilhoes no varejo. Por isso, separamos
algumas dicas de como abordar a pascoa em diferentes tipos de comércio. Mesmo que seu
negocio nao venda ovos de chocolate, € possivel envolver seu cliente nesta comemoracao e atrai-
lo parasua loja:

Se vocé vende itens diretamente ligados a Pascoa, o primeiro passo a se fazer € coloca-los em
destaque dos demais.

Ositens mais diretamente ligados a pascoa sao:

Chocolate: ovos de chocolate, cestas de chocolate e tabletes de chocolate.

Géneros alimenticios: colombas e bolos, uvas passas e frutas secas, azeite, vinho, bacalhau,
peixes e carne brancaem geral;

Presentes e decoragao: cestas, coelhos de pellcia, guirlandas, artigos religiosos e cartoes
tematicos.

Viagens: Por se tratar de um feriado prolongado, as pessoas aproveitam para relaxar e viajar.

Mas se vocé trabalha com outro tipo de produto, saiba que outra tradicao da Pascoa € a reuniao
em familia e a troca de presentes. E ha uma grande gama de produtos que podem ser bons
presentes, por isso, o varejo pode apostar em produtos que dialogam com ocasioes de
descontracao e leveza, tipicos de um feriado. Capriche na vitrine com decoragao comemorativa,
decore sua loja, ofereca brindes relacionados com a data, faca promocgoes e até mesmo sorteio de
cesta de chocolate para seus clientes.

Acoes bem trabalhadas podem render um bom nimero de vendas, independente do ramo que
voceé atua. Aproveite essa data tao especial para apresentagao dos seus produtos.



economicos e quala‘importancia

[ ~ ~ | o .
"o Icéd?res Vocesabe o que sao indicadores

deles para o seu comeéréio? =

Os indicadores economicos sao fundamentais para que as empresas tenham um planejamento
estratégico que ajude a conduzir as suas atividades no dia a dia.
Acompanhe alguns indices importantes para o comércio varejista.

ICC

Indice de Confianca
do Consumidor

0 indice de Confianca do Consumidor teve
uma leve queda em marco. Isso reflete uma

piora das avaliagoes sobre a situacao atual.

74,8 PTS

IPC

Indice geral de precos ao
consumidor - Margo / 2022

0 indice de Precos ao Consumidor (IPC), teve
alta na taxa, ficando em 0,86% em marco

As maiores taxas foram puxadas por:
- Alimentacao: 2,26%

- Vestuario: 1,02%

- Transportes: 0,58%

- Habitacgao: 0,57%

- Saude: 0,41%

- Despesas Pessoais: 0,22%

- Educacao: 0,13%

Geracao de empregos

Houve um resultado muito positivo de 2,013
milhdes de contratagdes e 1,685 milhao de
desligamentos. Esse foi o melhor resultado

para o més da série iniciada em 2010, perdendo
apenas para 2021.

Pela primeira vez passou-se a marca de 2 milhoes
de contratacgoes.

Icec

Indice de confianca do
empresario do comeércio

A confianca da indistria caiu em 22 dos 29 setores
em marco. O motivo principal foi a piora na
percepc¢ao do empresariado do momento atual da
economia e do setor industrial. Apesar da queda,
o indice de todos os setores permaneceu acima
da marca 50 pontos que separa a confianca da
falta de confianca.

Fonte: agenciabrasil



. . N Ser digital ndo é privilégio
Muitos acreditam que ser digital e estar nas redes 9 P 9

sociais. Pensar dessa forma & como acreditar que de grandes empresas.

comprar um carro te fazum motorista.

Nao basta ter todos os recursos se vocé nao colocar Micros, pequenos, médios e grandes
em pratica. E necessario um movimento. negocios tem a mesma oportunidade
Ser digital € uma necessidade para todo e qualquer guando o assunto é se comunicar.

negocio, nao importa o tamanho ou segmento. A
presencadigitaljaestaincorporadanodiaadia.
Quem souber tirar melhor proveito disso vai
conseguir melhores resultados. E hora de pensar os
meios digitais como investimento, como recursos
quetrazem bons resultados.

Umasimples mensagem de WhatsApp pode virar um negocio fechado.

Serdigital @ mais que possuirum perfilno instagram, ter um site e usar o WhatsApp.

Se vocé tem um Instagram mas nao gera conteddo, se vocé tem um site mas nao o atualiza, se vocé
tem um WhatsApp mas nao responde mensagens, desculpe, masvocé nao é digital.

Ser digital é ter consciéncia de que essas ferramentas sao importantes para seu negocio. E
interagir e se relacionar de forma adequada com seu piblico, usando todos os canais disponiveis
damaneiracorreta.

Ser digital & perceber e agir. O digital @ movimento e constancia.

Vocé tem usado o digital a seu favor?

Ouele ainda éumabarreira nos seus negocios?

O que determina seu sucesso
€ a sua postura.

Advertise Publicidade



Novo associado

6’ BARBERSHOP MR. DAVIS

= Dica de Leitura

GUSTAVO CAETANO Pense Simples.

Quando se quer alguma coisa que nao existe é

porque tem demanda e possivelmente um

mercado. Hoje temos milhares de empresarios que

sonham em fazer uma

Unica coisa: INOVAR! o]
SH M pﬂg ES Gustavo Caetano aprendeu

a enxergar problemas

pequenos, mas que

VOCE SO PRECISA nﬁHﬂPRHIEIRB PASSO - precisam de solugao
PARA TER UM NEGGCID 1011 E 11000007 4 : i
imediata, e a mudar o
rumo do seu negocio para
5 v2ded continuar crescendo.

Quem ler este livro vai
descobrir que, ao contrario
do que se pensa e diz por
ai, inovar é SIMPLES.
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_Esse espaco é dedicado a conhecer todos os meses (17 RREE = s

ASSOCIado pouquinho da historia de nossos associados.” ¥ :

Historias que msplram e constroem todo o

d o m es valor do comércio Saltense. , AR R A T

Auto Elétrica e R. Quintino Bocaiiiva,371 -
Mecanica Dellega Vita Ideal, Saltn) o p

Hoje vamos conhecer um pouquinho da Auto Elétrica e Mecanica Dellega, uma historia =
que comecgou seus primeiros passos com muito aprendizado. Ntk
Admilson Dellega, proprietario, conta que desde os 15 anos ja trabalha no ramo, sempre
. aprendendo e aperfeicoando os conhecimentos, essa jornada comecou la pelos anos 80,
~ quando trabalhou na Auto Elétrica Nicolai e posteriormente exercendo a funcao de eletro
+  mecanica por 14 anos na Concessionaria Ford Tapera em Itu. ;
; Como todo negocio de familia, no decorrer dos anos, muitos foram os desafios e
- dificuldades, mas todas elas foram superadas com o apoio de varias pessoas, meu sogro Enio
Favaretto, principal incentivador, meu pai José Maria Dellega e o mecanico Silvano, sempreao
meu lado na oficina. '
: Com todos esses anos de experiéncia e muitas boas recordagoes nossa oficina segue_ i
g sempre firme no proposito de atender nossos clientes com muita competéncia e honestldade o
- acimadetudo. R ety

O que te motiva a Qual seu maior orgulho? O que é ser comerciante
ab:;!' as,portas todos E poder exercer a profissao na cidade de Salto?
IR com dignidade e respeito aos E motivo de muito orgulho,
Os resultados positivos, o clientes, oferecendo qualidade participar do crescimen to

agradecimento e a confianca e comprometimento na e da histéria de Salto.

de todos os nossos clientes. realizacao de nossos Fazer parte da familia
Servicos. saltense.




Venda seu

peixe!

A quinta e sexta-feira
Santa para os mercados

A proximidade da Quinta e Sexta-feira Santa
é de grande importancia para os catolicos,
que por por tradicao nao comem carne
vermelha nessa data. O gesto que ja tem
séculos se mantém firme, e garante o
impulsionamento nas vendas de peixes nos
supermercados e peixarias.

Para aproveitar a ocasiao, separamos
algumas oportunidades para que o seu
supermercado também tenha uma alta de
vendas na Pascoa:

Vocé pode usar a quinta e sexta-feira santa,
por exemplo, para criar ofertas no setor de
peixes, que como dito, & uma tradicao que
segue firme ha anos e rende boas vendas.
Uma opcao e também colocar em oferta
produtos relacionados, como azeites,
temperosevinhos.

Outra opgao popular & a degustagao. Essa
tatica pode funcionar principalmente para

produtos que forem lancamentos.

Existem outras oportunidades que também
podem contribuir para melhorar suas
vendas, como os chocolates. A busca por
esses produtos € maior durante esses dias,
por isso busque investir em ofertas e
mantenha-os proximo dos setores
relacionados com a pascoa.

Colocar enfeites nas gondolas e etiquetas de
preco também sao outras opgoes para voce
utilizar, e fazem toda a diferenca na atracao
de seu cliente. A sua decoracao também
pode partir desde os canais de comunicagao
online até outros meio como camisetas dos
funcionarios e cartazes de ofertas.

Uma acao diferenciada ou um servigo
especifico no periodo festivo pode trazer
bons resultados para sua loja. Por isso fique
atento nas datas comemorativas e se pleneje
com antecedéncia.



Seja visto!

Visibilidade é a receita
para todo o negocio.

Nossa revista mudou e com isso
surgiu uma otima oportunidade
para que os associados
divulgarem seus negocios.

Entre em contato com nosso
departamento comercial e
saiba mais!

v (11) 4602-6767 S
© (11) 94337-7005 [

ENHA FAZER SUA PR\ Scbrechaisato
RACAO ool S
I\/\ E|| [f Das 8h as 18h

PRAZO: DE ])N IRO A
31MAIO 2022

Nao necessita
de agendamento

(11) 4602-6764 Erica Fernanda Rua 9 de Julho, 403, Centro, Salto/SP
(11) 4602-6765 Taynara Miranda Nas dependéncias da Associacao Comercial.



No dia 22 de marco comemoramos o dia Mundial da Agua, momento propicio para discutir temas
relevantes a respeito deste recurso natural, tais como saneamento, salde, qualidade e
quantidade de agua no planeta, e o uso da agua para a fabricacao de energia. E como este € o
principal recurso para a sobrevivéncia humana temos de assumir a responsabilidade e buscar
sempre que o mundo e a disposi¢cao deste recurso sejam feitos de forma mais “Humana, Justa,
Inclusiva, Responsavel e Sustentavel”. Mas, como as aguas do Rio o lixo também tem um fluxo
constante.

Neste debate de ideais, voltamos a incorréncia do exemplo mais comum, que é a escassez de
agua doce potavel e ao mesmo tempo polui¢ao dos nossos recursos hidricos, talvez, a agua seja
um dos componentes da natureza mais afetados pela acao humana e pela urbanizagao. A crise
hidrica que enfrentamos em 2014 e agora em 2021 podem ser mais uma vez considerados ALERTA.
Ha clara contradicao de se ter falta de agua potavel para consumo e ao mesmo tempo enchentes
etransbordo constante do Rio Tiete arrasando o patrimonio de cidades como Salto e Itu.

Por certo, se o Rio Tieté nao tivesse seu leito e aguas com nivel elevado de toxidade é provavel
que se solucionasse a questao centralavida e aviabilidade hidrica da regiao.

Apos décadas de uma poluicao que inutiliza o Rio Tieté durante o seu curso pela Regiao
Metropolitana e em boa parte a jusante, nao € necessario diagnostico minucioso ou relatorio
extenso para afirmar que quaisquer medidas que estejam sendo adotadas, nao vém sendo
suficientes, qualitativa e quantitativamente. E, nao ha perspectiva de atingimento de um nivel
sequer razoavel na despoluicao do Rio na area metropolitana, que vive no caos, na morte e
liberacao de esgoto e lixos ha 50 anos.
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Indubitavel a responsabilidade civil e criminal do Estado De Sao Paulo pelo estado de
deterioracao e poluicao do Rio Tieté, que apesar de ser o maior Rio do Estado, nao atinge o
pressuposto de sé-lo interestadual.

Nao se pode mais usar como justificativa a implantacao e obras do “Projeto Tieté”, ja que este
projeto que visa a despoluicao do Tiete foi lancado no ano 1992, durante a Rio 92. Sendo
planejado para ser construido em quatro etapas, com a conclusao das obras definida para o ano
2015, postergado para o ano 2018. Assim, hoje ja deveriamos ter o rio totalmente despoluido. Mas
nao é possivel identificar melhoria visiveis, especialmente para nossa regiao do Médio Tiete, que
ainda é atingida com a liberacao do lixo das represas da EMAE.

As Politicas de Saneamento Basico e da Exploracao dos Recursos Hidricos, adotadas pelos
governantes do Estado ao Longo dos anos caracterizam pela adogao de critérios injustos, sem
bases na racionalidade, que buscam beneficiar, a sub-regiao do Alto Tieté onde se localiza a
Regiao Metropolitana de Sao Paulo, no uso das aguas e na protecao ao meio ambiente. Eainda ao
avaliar a linha do tempo dos projetos envolvendo a recuperagao do Tiete e os valores que ja
foram absorvidosfica claro o problema da governanga e que a preocupagao com o recurso hidrico
“agua” nao foi prioridade. E este problema nao pode ser deixado para amanha, &€ uma questao
relevante que gera bem e é de relevancia importancia na sociedade, e cada vez mais demanda a
participacao da Sociedade, principalmente nas cidades e seus centros poluidores e suas
demandas ecologicas. E este trabalho exige tempo, conhecimento, trabalho e dedicacao e
participacao de todos.

Acesse o artigo na integra em Regina Celia de Souza Veloso
nosso site: Presidente da Comissao do

www.aciasalto.com.br Meio Ambiente de Itu — OAB/SP




MAIS DO QUE

INSPIRAR
CANCOES, AS

FAZEM O SUCESSO ACONTECER!

«w

08 DE MARCO - DIA INTERNACIONAL DA MULHER

Vocé, mulher
empreendedora,
sabe que atrair mais
clientes é o segredo
do sucesso.

Mas vocé sabia que
o radio pode te
ajudar com isso?

da populacao
brasileira
ouve radio

80%

Seja no carro, no trabalhag,
2m casa ou na academia®.
Este &€ um otimo meio de
comunicacdo para anunciar
seus produtos e servicos,

Entdo, conte com quem entende de sucesso para vender mais:
anuncie na FM 90 e alcance seu publico onde ele estiver!

e,

FM &0, de bem com o sucessol

24 (1) 4028-0459 | (11) 930896-6928 &
s comercial@fm90.com.br
www Fm20.com.br

#/fm20.9 @ /radicfm20



_Aniversariantes
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@ ANABELLE

C 0OS METICOS

E-mail: contato@anabelecosmeticos.com. br
Telefone: (11) 4021-2294



O cartao

cheio de
vantagens!

Com mais 200 usuarios ativos, essa € uma otima oportunidade para aumentar
seus clientes e seu faturamento. _

Vocé também pode oferecer o cartao Accredito aos seus funcionarios,

com um limite maximo de 30% do salario, &€ uma otima ferramenta de vantagens.

O que é:

—

E um cartdo convénio Com esse cartdo os usuarios Os valores da utilizacao poderao

com o objetivo de poderao utilizar o limite disponivel ser debitados diretamente da

fortalecer o comércio em/compras nas redes credenciadas. folha de pagamento ou ser dado

local. ?i l-] como beneficio pela empresa
—i : ao funcionario.

Para ter acesso ao Cartao Accredito, basta sua empresa ser filiada a ACIAS.

FILIADA A TACESP Entre em contato conosco e saiba mais:

( g?]sN[I)EIII‘:}L;‘I‘I? Rua 9 de Julho, 403, Centro, Salto/SP
u snto (11) 4602-6767 (11) 9 4337-7005



